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Erster Teil
Erste Aufgabe Fragen 1-6

Lesen Sie die folgenden Fragen. Sie haben fir jede Frage vier Antworten zur Auswahl. Suchen
Sie die Antwort heraus, die am besten passt, und kreuzen Sie das richtige Kastchen an.

Sie besuchen lhre Austauschpartnerin in der Schweiz.
1  Sie sind auf dem Bahnhof und méchten sich bis zur Abfahrt setzen.

Welches Schild suchen Sie?

A Sparkasse

B Fahrkarten

C Wartesaal

D Rasthaus [1]

2 Sie sind im Speisewagen und méchten etwas essen.

Welche Information lesen Sie?

A
J
c
D Getranke-
karte (1]

3 Sie kommen zu Ihrer Partnerin und auf dem Tisch liegt dieser Zettel:

" Tut mir leid — komme erst
um 7 zurick — konntest du
bitte Milch holen?
SR, e

Was sollen Sie tun?
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Sie haben Kopfweh und brauchen Medizin.

Was kaufen Sie?

For
Examiner’s
Use

Schmerz-
tabletten

Schnupfen-
tabletten

Allergie-
tabletten

Sie gehen mit Ihrer Partnerin essen. Sie méchten Fleisch.

Was nehmen Sie?

Durchfall-
tabletten

(1]

Sie mdchten Ihrer Partnerin danken. Die isst besonders gern Schokolade.

Was kaufen Sie?

A

(1]

0525/2/M/J/02
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[Total : 6]
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Zweite Aufgabe Fragen 7-12

Eine Jugendzeitschrift stellt den Lesern die Frage: ‘Wie finden Sie das Reisen?’ Lesen Sie die

folgenden Aussagen.

A

Susanne:
Ich fahre nicht gern weg. Zu Hause ist es am schonsten.

Gerd:
Einmal ohne Eltern und Geschwister wegfahren — das wiinsche ich mir!

Jan:
Am liebsten wandere ich in den Bergen mit Freunden.

Sven:
Ich mag zelten nicht, da ist es nicht so bequem wie in der Jugendherberge.

Ute:
Ich reise gern, aber ich habe so viele Hobbys, da bleibt dafiir nicht genug Zeit.

Ulrike:

Ich fahre gern mit dem Reisebus. Da trifft man neue Leute und kann die Umgebung
prima sehen.

Lisbeth:
Meine Lieblingsreise war eine Woche auf dem Meer. Das mache ich wieder.
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Wer sagt was Uber das Reisen?

Schreiben Sie die passenden Buchstaben in die Kastchen.

7 Wer lernt gern andere kennen?

8  Wer will alleine wegfahren?

9 Wer geht gern zu Fu3?

10 Wer mag den Campingplatz nicht?

11 Wer reist nicht gern?

12 Wer macht gern Schiffsreisen?
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[1]
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Dritte Aufgabe Fragen 13-20

Lesen Sie den folgenden Text. Wenn die Aussage richtig ist, kreuzen Sie das Kastchen JA an.
Wenn die Aussage falsch ist, kreuzen Sie das Kastchen NEIN an.

Martinas Hobby

‘Ich habe vielleicht ein etwas ungewdhnliches Hobby fiir ein Mddchen, aber ich
interessiere mich schon fiir Autos, seit ich klein war. Ich habe schon damals meinem
Vater, der zwar nicht Mechaniker, sondern Arzt ist, zugesehen, wenn er unser Auto
reparierte — da hat das bei mir angefangen.

Wir haben einen Bekannten, der eine Autowerkstatt hat, da helfe ich jeden Samstag
ein paar Stunden. Ich mache so ziemlich alles, vom Kaffeekochen in den Pausen bis zu
einfachen Reparaturen. Unseren Familienwagen kann ich aber noch nicht selbst
reparieren.

Alle anderen in der Werkstatt sind Manner und natlirlich viel dlter als ich. Aber sie
finden es gut, dass auch ein Madchen so etwas machen will und sich fir
Mechanisches interessiert.

Ich weifd aber noch nicht, ob ich das auch spater mal machen will.

0525/2/M/J/02
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14

15

16

17

18

19

20

Martina interessiert sich seit langem fir Autos.

Ilhr Vater ist Mechaniker.

lhr Onkel hat eine Werkstatt.

Sie hilft jeden Samstag in der Werkstatt.

Sie repariert schon das Familienauto.

Sie ist das einzige Madchen da.

Die Manner sehen ihr Interesse als positiv.

Sie weil3 schon, was sie mal werden will.

0525/2/M/J/02
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NEIN
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[1]

[1]

[1]

[1]

[1]

[1]

[1]

[Total : 8]
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Vierte Aufgabe Frage 21

21

Sie schreiben lhrer Tante Uber lhren Geburtstag nachste Woche und danken ihr far das

Geschenk.

Beziehen Sie sich auf die Stichworte und Bilder.

Schreiben Sie ungeféhr 25 Worte.

Danke

Party — Wo?

Wann?

Gaste?

Was tun? \
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Schreiben Sie ungefahr 25 Worte.

[Total : 10]
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Zweiter Teil

Erste Aufgabe Fragen 22-34

Lesen Sie den folgenden Text und beantworten Sie die Fragen auf Deutsch oder kreuzen Sie das
passende Kastchen an.

Kind und Geld

Noch nie wollten so viele Psychologen herausfinden, was sich Kinder wirklich
winschen, wie heute.

Man gibt jetzt Millionensummen fir die Werbung und Produkte aus, die die jingsten
Kaufer interessieren sollen.

Immer friher kénnen Kinder heute selbst wahlen, woflr sie ihr Geld ausgeben. Damit
werden sie auch immer friher flir Geschafte attraktiv.

Aber nur wer auch weil3, was die Kunden wirklich wollen, macht Profit.
Schnellimbissladen wie McDonalds wissen, dass Spiel und Abenteuer dabei helfen,
Essen interessant zu machen — erst dann sind die Kinder gltcklich.

Man weif3, dass Kinder schon mit drei Jahren Marken und Logos erkennen kénnen. Ab
vier Jahren wird die Werbung dann genau flr sie gemacht.

Teenager in Deutschland kénnen direkt bestimmen, wie sie ihr Taschengeld und das,
was sie mit Nebenjobs verdienen, ausgeben kénnen; das sind jahrlich 11 Milliarden
Mark.

Sie kdnnen natlrlich auch ihre Eltern beeinflussen, dann kommt die Summe auf 200
Milliarden Mark! Daflir kbnnte man eine Million Mercedes-Wagen kaufen! Kinder wahlen
also nicht nur aus, was sie mit dem eigenen Geld machen, sondern bestimmen auch,
was die Eltern kaufen — was auf den Tisch kommt, entscheiden die Kids!

Kinder sagen den Eltern zum Beispiel, was die Vorteile und Nachteile von bestimmten
Marken sind. Sie wollen vor allem modisch sein und wissen, wie sie die Eltern dazu
bringen, die ‘richtige’ Wahl zu treffen.

Gerade, wenn es teuere Produkte sind, ist das der Fall. Die Eltern von heute wollen ihre
Kinder verstehen und respektieren. Sie sind liberal und wollen keine Konflikte mit den
Kindern. Sie kénnen einfach nicht ‘nein’ sagen - das haben sie verlernt.

22

23

24

Was will man Uber Kinder herausfinden?

Was trifft auf die Kinder von heute zu?

A ‘ sie sind unabhéngiger ‘
B ‘ sie sind sparsamer ‘
C ‘ sie sind frecher ‘
D ‘ sie sind altmodischer ‘

0525/2/M/J/02
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11
25 Wann machen Geschéfte Profit?
.............................................................................................................................................. [1]
26 Was macht Kinder beim Schnellimbiss glticklich?
.............................................................................................................................................. [1]
27 Was kénnen Kinder mit drei Jahren?
.............................................................................................................................................. [1]
28 Ab wann macht man bei Kindern direkt Werbung?
.............................................................................................................................................. [1]
29 Wie bekommen Teenager das Geld, das sie direkt ausgeben? Nennen Sie zwei Punkte.
.............................................................................................................................................. [2]
30 Was entscheiden die Kinder?
.............................................................................................................................................. [1]
31 Was sagen Kinder ihren Eltern tber Produkte? Nennen Sie zwei Punkte.
.............................................................................................................................................. [2]
32 Warum ist es den Kindern wichtig, dass Eltern das ‘Richtige’ kaufen?
.............................................................................................................................................. [1]
33 Wie wollen Eltern ihre Kinder heutzutage behandeln? Nennen Sie zwei Punkte
.............................................................................................................................................. [2]
34 Was beschreibt die Eltern von heute am besten?
Sie sind:
A ‘ streng ‘
B ‘ grof3ziigig ‘
C ‘ geizig ‘
D | gleichgiiltig | [1]

[Total : 16]
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Zweite Aufgabe Frage 35

35

Beschreiben Sie, was Sie am Wochenende machen.
Sagen Sie

mit wem Sie am liebsten zusammen sind und warum.
welche Aktivitaten Sie lieber allein machen.

was Sie nicht gern machen und warum nicht.

Schreiben Sie 80 bis 100 Wbérte.

0525/2/M/J/02

welche Aktivitaten Sie lieber zusammen mit anderen machen.
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Dritter Teil

Erste Aufgabe Fragen 36-41

Lesen Sie den folgenden Artikel und beantworten Sie dann die Fragen. Fir jede Frage haben Sie

vier Antworten zur Auswahl. Suchen Sie die Antwort heraus, die am besten passt, und kreuzen
Sie das richtige Késtchen an.

36

Anke Schmitz - Fotojournalistin

Klein und dunkelhaarig fahrt Anke Schmitz durch die Welt, um bildlich das festzuhalten,
was um sie herum vorgeht und sogar das, was sie schlimm findet. Fir sie ist ein Foto
wichtiger als ein laufendes Video-band. Sie halt die Menschen zur Erinnerung fest.

Anke ist immer gerade zwischen zwei Reportagen und oft in Eile. Spricht sie jedoch von
ihrem Beruf, dann steht die Zeit still. ‘lch habe schon immer das Bild geliebt. Es gibt mir
mehr an Gefluhl und bleibt den Menschen léanger in Erinnerung als das geschriebene
Wort.

Anke, die schon immer vom Journalismus traumte, hat das Fotografieren gewéhlt, ‘um
die Wirklichkeit zu vermitteln’.

Sie hat ihr Handwerk von Grund auf gelernt, vor allen in den Vereinigten Staaten. Und
sie wurde erfolgreich. Ihre Reportagen werden in den bekanntesten deutschen und
amerikanischen Zeitschriften veroéffentlicht.

Fur etwa vierzig verdffentlichte Fotos muss sie vorher vielleicht 2000 knipsen. Oft ist
Anke vierzehn Tage oder einen Monat ununterbrochen unterwegs. Als gute Journalistin
muss sie sich immer erst vor Ort informieren, bevor sie auch nur ein einziges Foto von
Menschen schieft.

Als sie z.B. nach Indien reiste, um dort die Kinderarbeit zu dokumentieren, hat sie sich
zuerst mit Kollegen in Delhi in Verbindung gesetzt. Dadurch hat sie Personen
kennengelernt, die sie in ein Dorf in Stdindien fiihrten, wo Tausende von Kindern
taglich zwélf Stunden arbeiten missen.

Um in die Fabriken zu gelangen und dort die Kinder zu fotografieren, musste sich Anke
verkleiden. Aber nicht alle Reportagen sind so schwierig durchzufihren.

‘Ich bin Botschafterin’, sagt sie. ‘Ich stehe im Mittelpunkt des Geschehens. Meine Arbeit
erlaubt es den Lesern, die Welt besser zu verstehen. Und flr diejenigen, deren Bilder
ich aufnehme, mache ich es mdglich, ihre wahren Geflihle auszudricken und anderen
mitzuteilen, was tatsachlich geschieht.

Anke fahrt in der ganzen Welt herum, denn

A sie dreht Video-Filme

B sie liebt Auslandsreisen

C sie macht Fotoreportagen

D sie mochte neue Lander entdecken

0525/2/M/J/02
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37 Ankes Meinung nach erinnern sich Menschen am besten an:

38

A

Cc

D

Gesprochenes
Geschriebenes
Videofilme

Fotografien

In Bezug auf ihre Arbeit mdchte Anke am liebsten

A

o

D

die Wirklichkeit zeigen
viel Geld verdienen
Reisestress vermeiden

andere Fotografen treffen

39 Bevor sie vor Ort fotografiert, muss Anke ...

A

B

Cc

D

mehrere Monate im Land verbringen
ungefahr vierzig Filme aufnehmen
amerikanische Magazine lesen

Information zum Thema sammeln

40 Bei ihrer Indienreportage fotografierte Anke

41

A

Cc

D

Kinder in Fabriken
Kinder in Kostliimen
Kinder von Kollegen

Kinder in Delhi

Die Rolle eines Fotojournalisten bedeutet fir Anke besonders ...

A

B

den Verkauf von Reportagen an bekannte Zeitschriften

das Informieren der Leserschaft Uber gravierende Probleme

das Zeigen schéner Landschaften in vielen Landern

eine Anregung fir Leute, in alle Welt zu reisen

0525/2/M/J/02
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Zweite Aufgabe Fragen 42-48

Lesen Sie den folgenden Text und beantworten Sie dann die Fragen auf Deutsch.

42

Modemacher

Jahrelang war von der Mode aus den deutschsprachigen Landern nur ein Name
bekannt: Karl Lagerfeld. Heute jedoch sind viele neue Namen hinzugekommen, Mode
aus Deutschland oder Osterreich findet man nun in der ganzen Welt. Wir stellen euch
hier drei von den wichtigsten Designern vor.

Karl Lagerfeld

Seine Markenzeichen sind ein Facher, eine Sonnenbrille und ein Pferdeschwanz im
weiBen Haar. Der Designer und Fotograf Karl Lagerfeld ist nach wie vor der
berihmteste Modemacher aus Deutschland. Fir die teuren und exklusiven Modeh&user
Chloé und Chanel hat er Kollektionen entworfen, die international sehr erfolgreich
waren. Heute arbeitet Lagerfeld vorrangig flr sein eigenes Label und far Chanel.
Weltweit gibt es mehr als 230 Boutiquen, die Lagerfelds Mode exklusiv verkaufen. Er
entwirft aber auch Bekleidung fir das deutsche Versandhaus ‘Quelle’, das seine Mode
per Katalog viel billiger an die Kunden bringt und von dem jeder einfache Mensch
kaufen kann.

Jil Sander

Die Mode der ruhigen Hamburgerin wird immer beliebter. Als sie 25 Jahre alt war,
erbffnete sie ihre erste kleine Boutique in Hamburg. Im letzten Jahr wurde dieser Laden
aber viel zu klein und Jil Sander machte den ersten Hamburger ‘Jil Sander Mega Store’
auf. Auch in Tokio, New York und Paris gibt es inzwischen Boutiquen von ihr. lhre
Kollektionen fir Frauen und Manner sind schick, elegant und sehr schlicht. Man sieht
Leuten, die Kleider oder Hosen von Jil Sander anhaben, nicht auf den ersten Blick an,
dass sie ein Designerstlck tragen. Man kénnte also sagen: Jil Sanders Modelle sind
etwas fur jene Leute, die nicht zeigen wollen, wie wichtig ihnen Designer Mode ist.

Wolfgang Joop

Besonders bei jungen Deutschen ist die Marke des jungen Deutschen aus Potsdam
sehr beliebt. Er entwirft Mode, aber auch Parfims. Die Arbeitsweise von Joop
widerspricht den Gblichen Klischees, die man von Modedesignern hat. Er arbeitet als
Modell auf dem Laufsteg fir seine eigenen Kollektionen. Die klassischen Tatigkeiten
eines Modedesigners, wie das Aussuchen und Zuschneiden von Stoffen findet
Wolfgang Joop nicht so gut. Das macht sein Team fir ihn. Woher bekommt er seine
Inspirationen? Er geht oft in L&den, die mit Kleidung aus zweiter Hand handeln. Ja, er
tragt sogar selbst solche Sachen!

Wie hat sich — dem Artikel zufolge — die Modewelt verandert?

Nennen Sie zwei Punkte.

0525/2/M/J/02
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Welche zwei verschiedenen Kundenkreise kaufen Lagerfelds Mode?

Nennen Sie zwei Punkte.

.............................................................................................................................................. 2]
Wie entwickelte sich die Modekarriere von Jil Sander?

Nennen Sie zwei Punkte.
.............................................................................................................................................. 2]
Wem geféllt ihre Mode am besten?
.............................................................................................................................................. 1]
Fir welchen Markt entwirft Joop?
.............................................................................................................................................. [1]
Wie unterscheidet sich Joop von anderen Modemachern?

Nennen Sie zwei Punkte.
.............................................................................................................................................. 2]
Was gibt ihm Mode—ldeen?
.............................................................................................................................................. 1]

[Total : 11]
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Dritte Aufgabe Fragen 49-68

Vervollstandigen Sie den folgenden Text. Schreiben Sie jeweils nur ein Wort in die bestehenden
Licken.

Beispiel: Jeden Samstag gehe ich mit ..../1€inen..... Freunden ......... ins........ Kino.

Dieses Jahr durften die Freunde zum ersten (49).....ccccccooeiiiiiiinnnnen. allein, das heif3t
[C10) Eltern und Geschwister, zusammen wegfahren. Die drei Kinder
(51)eeeee alles bestens organisiert, wobei (52)..........cccccceeeeiiiinnne die Eltern und

Zuerst (53)...cevveieieeeeeieee sie mit dem Zug in (54).....ccccceeeviiiiiiiennnn. Siden gefahren. Der
Aufenthalt auf (55)........cccceevviiieeernnee. Campingplatz war schon lange (56).............cccccceviueennn. Es
war sonnig und warm, sie (57).........ccccvvveeeeeernnnns prima schwimmen, wandern und angeln. Aber
(1 ) I anderte sich das Wetter; (59)......ccccceeveviicvineennnnn. wurde schlecht, kalt und
regnerisch.

Kurz entschlossen packten sie (60)........cccccccoeeeeiiunnnn. Sachen und die Schlafsacke
(61)ceeeeeeeee und erkundigten sich, (62)..........cccccccuuveeeennnn. es in der nachsten
Jugendherberge noch Platz gab. Es war noch Platz (63)..........cccccccvveeeeenn. , Geld hatten
(64)....cccevveeeeeeei auch genug.

Ein (65).......ccccviiiieeiiiiie Tage spater, ganz (66).............ccccceeeeerennne geplant, fuhren sie wieder
(4 Hause zurlick. Plane flr die (68)......cccccccevevvevevenennne. Ferien hatten sie

auch schon: wieder zusammen verreisen!
[Total : 10]
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