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पाठांश क — “बच च्े बड़ों को भी बड़ा बनाते हैं”

1.	 पाठांश(क) के सन्दर्भ में नीचे दिए गए पंक्ति 1–19 पर आधारित वाक्यों में से 4 सही वाक्यों को चुनकर 
उन के साथ दिए अक्षर बायीं ओर दिए कोष्ठक में लिखें।	 [4 अकं]

क.	 बच्चों का साथ बड़ों को उम्र का अहसास दिलाता है।

ख.	 कथित संस्था बच्चों में छिपे लेखकों को उभारने का का प्रयास करती है।

ग.	 बच्चों के साथ काम करने के अनुभव को वर्णन करने के लिए प्रसून जोशी 
के लिए शब्द अद्भुत काफी नहीं है।

घ.	 कथित संस्था बच्चों को केवल लखन कला सिखाने का प्रयास करती है।

ङ.	 प्रसून जोशी बच्चों के साथ काम कर अनुभव प्रा प्त करने को अपना 
अधिकार मानत ेहैं।

च.	 प्रसून जोशी का विश्वास है कि बच्चों के साथ से बड़ो के ज्ञान में बढ़ोतरी 
होती है।

छ.	 बच्चे अपनी मन की आखँों से दनुिया को दख सकत ेहैं।

ज.	 मोटरकार के भीतर बठैने वाले के लिए हरा रंग विराम का सूचक है, तो 
सिग्नल पर भीख मांगने वालों के लिए ज़िन्दगी की शुरुआत।

झ.	 बच्चों का प्रेम निश्छल है।

ञ.	 लाल बत्ती पर मोटरकार थम जाती है पर भीख मांगने वालों की ज़िन्दगी 
वहीँ से शुरू होती है।

उदाहरण:	 ख
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पाठांश क में आए शब्दों को नीचे बायी ओर लिखा गया है।  इन शब्दों के अर्थ दायीं ओर से चुन कर बांयी 
ओर दिए कोष्ठक में लिखें।  एक उदाहरण दिया गया है।  ध्यान रहे दिए गए विकल्प आवश्यकता से 
अधिक हैं।

उदाहरण: आत्मविश्वास (पंक्ति 21)	 ज

2.	 प्रदर्शन (पंक्ति 21)	

3.	 रचनात्मकता (पंक्ति 22)	

4.	 सहज (पंक्ति 23)	

5.	 सानिध्य (पंक्ति 24)	

6.	 विस्तृत (पंक्ति 25)	

क.	 ध्वंसात्मकता
ख.	 कठिन
ग.	 सजृनात्मकता
घ.	 खाली
ङ.	 उपहार
च.	 सरल
छ.	 साथ
ज.	 स्वयं पर भरोसा
झ.	 फैला हुआ
ञ.	 पूर्ण विश्वास 
ट.	 खुलासा
ठ.	 प्यार
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पाठांश ख — नए साल के आर्थिक संकल्प, जो बनाए धनवान

पाठांश ख के आधार पर बायीं ओर वाक्य का पहला अशं दिया गया है इसे दायीं ओर के वाक्यों से मिला 
कर पूरा करें।  वाक्य के साथ दिया वर्ण बायीं ओर के कोष्ठक में लिखें।  एक उदाहरण दिया गया है।  
ध्यान रहे दिए गए विकल्प आवश्यकता से अधिक हैं।

उदाहरण:  आर्थिक स्तिथि को बेहतर  
बनाने के लिए 	 ज

7.	 नववर्ष के आर्थिक संकल्प	

8.	 चकैों के भुगतान के लिए 	

9.	 स्वत: भुगतान से 	

10.	 पूर्ण भुगतान से	

क.	 वित्तीय स्तिथि को मुश्किल बना दत ेहै।
ख.	 आर्थिक दड बचाया जा सकता है।
ग.	 आर्थिक उन्नति में कारगर साबित होत ेहैं।
घ.	 आमदनी में 10–15 प्रतिशत वृद्धि करनी चाहिए।
ङ.	 आमदनी का कुछ भाग खात ेमें डालना चाहिए।
च.	 वित्तीय प्रबंधन सम्बन्धी संकल्प लेने चाहिए।
छ.	 भुगतान तिथि नहीं भलती।
ज.	 वित्तीय प्रबंधन को समझना चाहिए।
झ.	 वित्तीय संतुलन बना रहता है।
ञ.	 कर्ज़ शत्रु बन जाता है।
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पाठांश ख से लिए वाक्यांशो में रेखांकित शब्द जिसके लिए प्रयोग किय गए हैं, उन्हें दायीं ओर लिख तालिका 
पूरी करें।  एक उदाहरण दिया गया है।

वाक्यांश शब्द जिसके लिए प्रयुक्त हुआ

उदाहरण: …नजर रखें, इसे कभी… (पंक्ति 19) “इसे” 	. . . . . . . . . . . . . . खर्च. . . . . . . . . . . . . 

11.	 …अगर खर्च इसके लायक न… (पंक्ति 20–21) “इसकेे” 	. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

12.	 …क्योंकि यह आगे चल… (पंक्ति 21–22) “यह” 	. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

13.	 …करें जो आपात स्थिति… (पंक्ति 22–23) “जो” 	. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

14.	 …करत ेहैं उन्हे ऐसा करत… (पंक्ति 25) “उन्हेे” 	. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

15.	 …अतः इसकी आदत… (पंक्ति 25–26) “इसकी” 	. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .
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पाठांश ग — करिश्माई गमले

पाठांश ग पर आधारित यह वाक्य सही या गलत हैं।  सही कोष्ठक में चिन्ह [] लगाएं और पाठांश के  
वह वाक्य भी लिखें जिनसे आपको यह जानकारी प्राप्त हुई है।  अकं प्राप्त करने के लिए दोनो उत्तर 
आवश्यक हैं।

	 सही 	 गलत

उदाहरण: 	कचरे से कंपोस्ट बनाने में लोग दिलचस्पी लेने लगे हैं। 

औचित्य:	 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . एक लोकप्रिय उपक्रम बन रहा है. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 

16. सुंदर गमले बगीचे की शोभा बढ़ाने के लिए तयैार किए गए हैं।

औचित्य:	 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

17. गमलों में कंपोस्ट तैयार करने का प्रचलन अन्य महानगरों में आ रहा है।

औचित्य:	 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

18. शहर में कचरा जगह-जगह फें कना निर्धारित किया गया है।

औचित्य:	 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

19. प्रचार संस्था जैविक कचरे को बचाने में कुछ हद तक सफल हुई है।

औचित्य:	 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .
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20. प्रचार कार्यकर्ता इस लक्ष्य को बड़ा और उठाए गए कदम को छोटा मानत ेहैं।

औचित्य:	 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

निम्नलिखित प्रश्नों का उत्तर पाठांश ग की पंक्ति 10–17 पर आधारित है।

21.	 कंपोस्ट तैयार करने के प्रति जागरूकता बढ़ाने में किसकी मदद ली जाती है?

	 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .                                                                           

22.	 कंपोस्ट से खाद तैयार होने में कितनी अवधि लगती है?

	 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .                                                                           

23.	 मिट्टी को क्या दषूित करता है?

	 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .                                                                           
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प्रश्न 24–28 पाठांश (ग) की पंक्ति 18–23 पर आधारित है।  उचित शब्दों  द्वारा रिक्त स्थानों की पूर्ति  करें। 
एक उदाहरण दिया गया है।

जवैिक कचरे  [ – X – ]  कंपोस्ट तैयार करना एक साकारात्मक कदम है।  स्कूल ों में भी 
पुस्तकों  [ – 24 – ]  जागरूकता बढ़ाई जा रही है।   रंगीन चि त्रों  [ – 25 – ]  मदद से यह 
जानकारी सहज बन जाती है।  [ – 26 – ]  यह प्रयोग अपने आरंभिक दौर में हैं, इनकी 
सफलता निश्चित बदलाव लाएगी।  ज़रूरत है इसके प्रसार- प्रचार की  [ – 27 – ]  वर्तमान 
गतिविधियों को अधिक आसान बनाने की।  आज यह छोटे कदम उठाना आवश्यक 
हैं  [ – 28 – ]  कल यही बड़े बदलाव का कारक बन सकत ेहैं।

और क्योंकि का की के द्वारा

पर फिर बल्कि में से हालांकि

उदाहरण :	 [ – X – ]	 . . . . . . . .  से. . . . . . . . . .

24.	 [ – 24 – ] 	 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .                                                             

25.	 [ – 25 – ] 	 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .                                                             

26.	 [ – 26 – ] 	 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .                                                             

27.	 [ – 27 – ] 	 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .                                                             

28.	 [ – 28 – ] 	 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .                                                             
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पाठांश घ — बदल रही है विज्ञापन की दनुिया

निम्नलिखित प्रश्न पाठांश घ पर आधारित हैं।  नीचे दिए गए सही उत्तर का वर्ण कोष्ठक में लिखें।

29.	 विज्ञापन शैली में आ रहे बदलाव के क्या कारण हैं?

क.	 परंपरागत तरीको में बढ़ती रूचि	
ख.	 इन्टरनेट की बढ़ती लोकप्रियता
ग.	 अख़बारों द्वारा जताई गई आपत्ति
घ.	 टीवी प्रोग्राम की सुविधाएं

30.	 विज्ञापन कंपनियां किन्हें लक्ष्य बनाती हैं?

क.	 उपभोक्ताओं को	
ख.	 उत्पाद को
ग.	 समाचार पत्रों को
घ.	 टीवी कार्यक्रमों को

31.	 उपभोक्ता सुविधा हेतु किस संचार माध्यम का अधिक प्रयोग करने लगे हैं?

क.	 आधुनिक तकनीक का	
ख.	 परंपरागत तरीकों का
ग.	 इन्टरनेट का
घ.	 विज्ञापन का

32.	 कंपनियां किसका प्रचार करने की इच्छु क हैं?

क.	 प्रयोग का	
ख.	 दर्शकों का
ग.	 उत्पाद का 
घ.	 विज्ञापन कंपनियों का

33.	 विज्ञापन प्रचार में अब किसकी तलाश है?

क.	 प्रयोगकर्ता की	
ख.	 विज्ञापन कंपनी की
ग.	 संदेश की
घ.	 नए तरीकों की
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पाठांश घ के दसूरे अनुच्छेद के आधार पर बायीं ओर वाक्य का पहला अशं दिया गया है इसे दायीं ओर के 
वाक्यों से मिला कर पूरा करें।  वाक्य के साथ दिया वर्ण बायीं ओर के कोष्ठक में लिखें।  एक उदाहरण 
दिया गया है।  ध्यान रहे दिए गए विकल्प आवश्यकता से अधिक हैं।

उदाहरण: आजकल के उपभोक्ता	 ग

34.	 अन्य लोगों को जागरूक बनाने के लिए	

35.	 आम प्रयोगकर्ता की समीक्षा	

36.	 आज सन्देश व रचनात्मकता	

37.	 विज्ञापन कंपनियों की चितंा का विषय है	

क.	 उपभोक्ता जानकारी उपलब्ध करात ेहैं।

ख.	 में सधुार लाने के इच्छु क हैं विज्ञापनकर्ता।

ग.	 उत्पाद के गुणों के बारे में सतर्क  हैं।

घ.	 पूरी जानकारी नहीं दत।े

ङ.	 विज्ञापन के लिए उचित साधन का प्रयोग।

च.	 गणुों और दोषों दोनों की जानकारी दती है।

छ.	 की अहमियत घटती जा रही है।

ज.	 खूबियों की ही चर्चा करत ेहैं।

झ.	 पर भरोसा नहीं किया जा सकता।

ञ.	 दिए जाने वाले सन्देश का विज्ञापन।
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पाठांश घ (पंक्ति संख्या 18–26) में से वो शब्द चुने जिनका अर्थ नीचे दिया गया है।

उदाहरण: वस्तु खरीदने व प्रयोग करने वाला
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38.	 जनता में नाम व ख्याति
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39.	 वातावरण व परिस्थिति सम्बन्धी ज्ञान
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40.	 समुदाय के जनजीवन को सुधारने का कार्य
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41.	 किसी माध्यम के ज़रिए जानकारी फैलाना
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42.	 कार्य विशषे के लिए निशाना बनाना
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