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You will need no other materials.

Time allowed
e 3 hours

Instructions

e Use black ink or black ball-point pen.

e Fill in the boxes at the top of this page.

e Answer all questions in Sections 1 and 2 and two questions from
Section 3. Please note that in Section 3 you are not allowed to answer
both questions on the same topic.

e You must answer the questions in the spaces provided. Do not write
outside the box around each page or on blank pages.

e Answer in Polish.

e Do all rough work in this book. Cross through any work you do not want
to be marked.

Information

e The marks for questions are shown in brackets.

The maximum mark for this paper is 100.

You must not use a dictionary.

If you need extra paper, use the Additional Answer Sheets.
This unit is divided into three sections.

Section 1 20 marks

Section 2 20 marks

Section 3 60 marks

Advice for Section 3

e You are strongly advised to write a plan before beginning each answer.

e To obtain high marks you must give details and facts and express your
own opinions/draw your own conclusions. At all times you should explain
and justify your answers.
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SEKCJA 1

1 Przeczytaj ponizszy tekst i odpowiedz na pytania po polsku.

Pod szczesliwg marka

Polska jest fajna — gtosi hasto kampanii reklamowej naszego kraju. Zycie jest fajne — taki
whiosek mozna wysung¢ na podstawie badan dotyczacych wzrostu liczby optymistéw wsréd
polskich obywateli. Skad w naszych rodakach, jeszcze do niedawna sktonnych do narzekan
i frustracji, wzieto sie tyle pogody ducha?

Poprawa atmosfery politycznej i wzrastajacy standard zycia majg z pewnoscig wazne
znaczenie. Jednak istotng role odgrywajg reklama i marketing. Reklama pokazuje ludzi
zadowolonych i w przyjemnych sytuacjach.

Rodzina w kiepskim humorze? Wystarczy wsigs¢ do auta pewnej marki, a na twarzach
zaraz pojawiajg sie usmiechy. Auto wziete na kredyt? John Cleese, filar Monty Pythona,
reklamujac polski bank, daje do zrozumienia, ze kredyt to nie zaden problem. A gdy na
drodze zdarzy sie stluczka — wszystko zatatwi agent ubezpieczeniowy.

Reklamowany swiat stat sie nie tylko bardziej przyjazny, ale wrecz propaguje mode na bycie
szczesliwym. Pogoda ducha u obywateli utatwia zachowanie tadu, spokoju oraz wzmacnia
wiezi spoteczne no i poprawia gospodarke kraju.

Aby dobry nastréj mégt przetrwac, trzeba czegos wiecej niz tylko radosci z kolejnego zakupu.
Nike w swoich kampaniach oferuje nie tylko wygodne obuwie, ale i realizacje sukcesu.
Coca-Cola demonstruje dynamizm i energie mtodosci. Nokia propaguje nie tylko produkt,
ale braterstwo miedzy ludzmi. Liczy sie fakt nalezenia do grupy posiadaczy danej marki i to
polepsza samopoczucie tej grupy — na tym polega chytry manewr marketingu.

Ludzie, wedtug tego co kupuja, dzielg sie na kilka grup w zaleznosci od stylu zycia, upodoban
i srodkéw finansowych. W Polsce zapanowat klimat dorabiania sie i akceptacja, ze mozna
zy¢ w dobrobycie. Jest wiec miejsce na marzenie.

W reklamach Heinekena wystapi nowa dziewczyna Bonda, sktadajac w ten sposéb obietnice
piwoszom, ze i oni majg szanse okazac sie supermenami. Firma kosmetyczna, ktéra uzyta
do swojej kampanii zony Polanskiego, postawita w ten sposéb na skojarzenia nie tylko z
filmami, ale tez z mito$cia.

Reklama moze wszystko. Niekoniecznie trzeba jej wierzy¢, ale trzeba mie¢ wyobraznie.

Wszechobecna, pogodna, dowcipna reklama nie tylko dzwiga handel, ale i nastroje
spoteczne.

,Rodacy, jest lepiej, a bedzie jeszcze lepiej. Bogacmy si¢” - méwi Marek Kondrat, znany
polski aktor w jednej z reklam. Zart? A moze opis haszych czasow.
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1 (a) (i)

1 (a) (ii)

1 (a) (v)

3
Co odgrywa wazng role w poprawie nastrojéw Polakéw?
(3 marks)
Jaki swiat przedstawiony jest w reklamie?
(3 marks)
1 (a) (iii) Co oprocz produktow oferujg stawne firmy?
(3 marks)
1 (a) (iv) W zaleznosci od czego marketing dzieli ludzi na grupy?
(3 marks)
Co myslisz o tym artykule i opiniach w nim zawartych?
(3 marks)
Question 1 continues on the next page
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1 (b) Na podstawie artykutu wpisz w kratke P — prawda, F — fatsz, lub ? — nie
wiadomo.

1 (b) (i) Reklama pokazuje gtéwnie ludzi szczesliwych. (1 mark)

1 (b) (ii) Ludzie wierzg w reklame. (1 mark)

1 (b) (iii) W Polsce dzieki reklamie ludzie marza. (1 mark)

1 (b) (iv) Dobra reklama poprawia gospodarke kraju. (1 mark)

1 (b) (v) John Cleese byt w polskiej reklamie. (1 mark)
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SEKCJA 2

2 Przetlumacz na polski nastepujacy tekst.

One day, my brother Sam rang me to say that our mother was going to die, perhaps that
night.

| drove to the airport and flew to Paris. It was March, a windy spring day.

A certain numbness overtakes you when you hear bad news that you can do nothing
about.

At Orly airport | bought a Cartier watch for myself while | waited for my connection to
Manchester.

| looked at all the other things | could buy there: handbags, chocolates, and | badly wanted
these things, just as | had once had to have a doll dressed in a Scottish kilt in a kiosk, in a
London hotel when | was a child. My father had said, ‘What’s the matter with you? What
are you going to do with that rubbish when you get home? Explain why you want it and I'll
buy it for you.” But | had no explanation. | know exactly what he would have thought of the
Cartier watch.

Across the Channel, England was green below and grey above. This was one of the
reasons why | had left the land of my birth and bought the cottage in France.

(20 marks)
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SEKCJA 3

Answer two questions in Polish of at least 200 words each, each from a different topic. There
are 30 marks for each question.

Z ponizej podanych tematoéw wybierz dwa, kazdy z innej grupy i napisz dwa wypracowania po
polsku na przynajmniej 200 stow.

EITHER
3 (a)

OR
3 (b)

EITHER
4 (a)

OR
4 (b)

Literary Topics — Tematy literackie
Topic 1

Walka o niepodlegtos¢ jako watek w polskiej literaturze
The fight for independence as a theme in Polish literature

Ceng walki o wyzwolenie ojczyzny czesto byto oddanie zycia. Czy, Twoim zdaniem,
tak wielkie poswiecenie bylo stuszne? Omow na podstawie przeczytanego utworu,
podajac liczne przyktady z tekstu. (30 marks)

Na przyktadzie dwoch bohaterow wybranych z przeczytanego przez Ciebie utworu,
omow i ocen ich zycie i postawe. Swojg wypowiedz poprzyj licznymi przyktadami z
tekstu. (30 marks)

Topic 2

Moralne i spoteczne zagadnienia poruszane w polskim dramacie
Moral and social issues as presented in Polish drama

Na przyktadzie wybranych bohateréw przeczytanej sztuki, omoéw i ocen ich postawe
moralng i spoteczng. Poprzyj swojg wypowiedz licznymi przyktadami z tekstu.
(30 marks)

Czy uwazasz, ze problemy spoteczne i moralne poruszane w przeczytanym przez
Ciebie dramacie sg nadal aktualne? Poprzyj swojg wypowiedz licznymi przyktadami
z tekstu. (30 marks)

0 8

H/Jun10/PLSH2

Do not write
outside the
box



Do not write

9 outside the
box
Non-literary Topics
Topic 1
Polacy i Polska w okresie drugiej wojny swiatowej
Poland and the Poles during World War Il
EITHER
5 (a) Omow ruch oporu na terenie okupowanej Polski w czasie drugiej wojny swiatowe;.
(30 marks)
OR
5 (b) Omow dwie wazne bitwy poza granicami Polski, w ktérych brali udziat Polacy.
(30 marks)
Topic 2
Polskie kino — Andrzej Wajda ,,Popiét i diament” i ,,Cztowiek z marmuru”
The films of Andrzej Wajda — ‘Ashes and Diamonds’ and ‘Man of Marble’

EITHER
6 (a) Epoka romantyzmu wywarta wielki wptyw na polskg sztuke i pozostawita w niej swoj

trwaty Slad. Na podstawie obejrzanych filméw omow romantyczne cechy bohaterow

filmoéw Wajdy. (30 marks)
OR
6 (b) Twoérczos¢ Wajdy jest uwazana za tematycznie bardzo polskg. Czy zgadzasz sie

z tym zdaniem i jak Ty odebrates jego filmy? Omow, podajac liczne przyktady z

obejrzanych filméw. (30 marks)

END OF QUESTIONS
Turn over »
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There are no questions printed on this page

DO NOT WRITE/ON THIS PAGE
ANSWER IN THE/SPACES PROVIDED
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